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DESIGN UND MARKETING

Gutes Packaging Design soll auffallen, Orientierung 
schaffen und gleichzeitig die Identität einer Marke auf den 
Punkt bringen.

Bei der Agentur derpfeil bedeutet 
das vor allem: Jede Marke braucht 
ihre eigene Lösung. Wir haben uns 
drei aktuelle Projekte angesehen, 

die zeigen, wie unterschiedlich dieser Weg 
aussehen kann.

z Hochriegl Spritz
Für die Spritz-Range von Hochriegl 

entwickelte man eine lebendige Marken-
welt mit aufwendig gestalteten Illustratio-
nen. Betty, Hugo, Rosie und Lorenzo verlei-
hen den Sorten einen eigenen Charakter 
und machen sie auf den ersten Blick unver-
wechselbar. Detailreiche Illustrationen, 
kräftige Farbwelten und eine klare Marken-
architektur verbinden Individualität mit ei-
nem starken Gesamtauftritt. Das Ergebnis 

Packaging neu denken
zDrei Marken, drei Wege 

ist ein modernes, lebensfrohes Packaging, 
das den Zeitgeist trifft und am POS für 
Aufmerksamkeit sorgt.

z SPAR Free From
SPAR Free From steht für eine stetig 

wachsende Produktvielfalt und richtet sich 
an Menschen mit besonderen Ernährungs-

bedürfnissen. Als langjähriger Designpart-
ner begleitet derpfeil die Marke bereits in der 
zweiten Design-Generation. Der aktuelle 
Relaunch verbindet Vertrauen und Wieder-
erkennbarkeit mit einer modernen, klaren 
Gestaltung. Eine eindeutige visuelle Hierar-
chie, appetitliche Produktinszenierungen 
und ein flexibles Designsystem sorgen für 
Orientierung und einen starken Auftritt über 
unterschiedlichste Produktkategorien hin-
weg. So wächst die Marke mit den Bedürf-
nissen ihrer Konsumenten mit.

z Soletti Relaunch
Wie modernisiert man eine österreichi-

sche Kultmarke, ohne ihren Charakter zu 
verlieren? Beim Relaunch von Soletti war 
genau dieses Gespür gefragt. Vertraute 
Markenelemente wurden behutsam weiter-
entwickelt, gestalterisch geschärft und zeit-
gemäß inszeniert. Auch Markenbotschafter 
Joe Soletti erhielt ein modernes Update. Das 
Ergebnis ist kein radikaler Neustart, sondern 
eine behutsame Evolution: Eine starke Tra-
ditionsmarke bleibt klar als Soletti erkennbar 
und präsentiert sich gleichzeitig frischer und 
zukunftsorientierter.

Drei Projekte, drei unterschiedliche An-
sätze – aber ein gemeinsamer Anspruch: 
Packaging Design, das Marken stärkt, Ge-
schichten erzählt und Menschen am POS 
erreicht.	
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